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Al ternatif Dagrirti m Ka 1 Arastir ma

amacli, bankalari n al't f dagirti m
kanal l arina (ADK) yo

yeni pazarl ama ve il

ol usturmak 1 ¢in, bir gl

misterileri nezdinde,

kanall aritna yonel ik

alit skanl i kl aritnin, ge bkl enti ve 0

belirlenmesidir.
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ALTERNATKF DAJI TI' M KANALLARI ARAKTI RMASI
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